
 

 سخنرانی فایل ارائه به صورت راهنمای طراحی 

 آمایشی کشور ۵پزشکی منطقه دوازدهمین کنگره دانشجویی پژوهش و فناوری علوم

 و دومین کنگره دانشجویی کمیته تحقیقات و فناوری دانشجویی دانشگاه علوم پزشکی شیراز

 

 :یسخنران یهادر پنل زیکنندگان عزقابل توجه شرکت

موارد  تیشده است. رعا هیدستورالعمل ته نیداوران، ا یابیارز یارهایمع یسازکسانیارائه و  وهیدر ش یهماهنگ جادیمنظور ا به

 هیاز ته شی. لطفا پکندیفناورانه کمک م یهاتر طرحو ارائه منسجم یها، سهولت داورارائه تیفیسند به بهبود ک نیذکرشده در ا

 .دییرا با دقت مطالعه نما ریارائه، نکات ز یینها یسازو آماده نتیپاورپو

 

 ینکات مهم طراح 

 کنید.و از بولت های کوتاه استفاده  دیکن یدور ادیمتن ز از -

 داشته باشد «یاصل امیپ ۱» دیهر اسلاسعی کنید   -

 (ندهآی → شواهد → حلراه →)مسئله  دیاستفاده کن Storytelling از -

 / نمودار(. رتصوی ٪۷۰ متن، ٪۳۰) خلاقیت در ارائه استفاده کنیدها جهت  کونینمودار و آ ر،یواتص از -

 دیکن یخوددار نییبا کنتراست پا ایشلوغ  یگراندهابک از -

  دیکن زیپره نیسنگ شنیمیان یهاجلوه از -

 نشود دهیبر شیتا متن موقع نما دیکن تیامن را رعا هیحاش -

 رقبا سهیمقا یبرا یالهیم، هانهیهز یبرا یارهیدا، رشد بازار یخط نمودار :یشنهادیپ ینمودارها -

 

 یینکات اجرا  

 و در روز ارائه به همراه داشته باشید دیکن رهیذخ ارائه دهندهرا با نام  لیفا -

 دیهمراه داشته باش به و تهیه کردهجهت اطمینان نیز از ارائه خود  PDF نسخه کی -

 شده باشند Embed لیداخل فا هاشنیمیان ای هالمیف دیشو مطمئن -

 فایل ها دچار به هم ریختگی نشونداز فونت های روتین استفاده کنید تا در سالن ارائه  -

 دقیقه خواهد بود 5دقیقه و مدت زمان پرسش و پاسخ  ۱۰مدت زمان ارائه سخنرانی حداکثر  -

 تیم در پاسخ دهی به سوالات داوران بلامانع استمشارکت اعضای  -

 به برنامه زمانبندی پنل دقت کرده و راس ساعت در پنل حضور داشته باشید -

 است )حضور اعضای تیم اختیاری است( الزامی  ارائه دهنده از زمان شروع پنل فناوریفرد حضور  -

 ذکر شده اند، الزامی نیست اما در دید داوران تاثیرگذار خواهد بود "اختیاری"مواردی که در این فایل به صورت رعایت  -

 



 

 

 ارائه سخنرانی لیفا یمشخصات کل:  

 

 PPTX  لیفا فرمت -

 ۱5تا  ۱2حداکثر : دهایاسلا تعداد -

 ۱6:9: دیاسلا ریتصو نسبت -

  :یشنهادیپ یهافونت -

 B Yekan ،B koodak  ،B Nazanin ،B Titr  :یفارس

 Times New Roman ،Calibriی: سیانگل

 ( یرنگ اصل ۳محدود و هماهنگ )حداکثر  یهااز رنگ استفاده -

 

 

 ساختار پیشنهادی اسلایدها: 

 

  عنوان صفحه — 1اسلاید 

 عنوان طرح 

 دهندهنام ارائه 

 اعضای تیم 

 وابستگی سازمانی 

 )لوگوی مجموعه + لوگوی محصول )درصورت وجود 

 یک جمله کوتاه (Tagline) اختیاری( یا شعار تیم رزش طرحدر مورد ا(  

 

  طرح ضرورت و مسئله بیان — 2اسلاید 

 موجود تعریف دقیق مشکل 

  مشکلنشدن حلناشی از اثرات 

 /می توانید از داده های آماری استفاده کنید( مشتریدرد  اندازه تقریبی خسارت( 

 اختیاری( یک مثال واقعی از کاربر یا بازار( 

 



 
 

  فناورانه هایشکاف و موجود وضعیت مرور — 3اسلاید 

 های موجودحلراه 

 هامحدودیت 

 فاصله، شکاف و فرصت توسعه 

  اختیاری(نمودار مقایسه بین وضعیت موجود و وضعیت مطلوب( 

 

  پیشنهادی فناوری/  حلراه — 4اسلاید 

 /فناوری معرفی محصول 

 طرح پیشنهادی کار و ساز 

 منطق فنی 

 معرفی MVP ( یا نمونه اولیه)در صورت وجود 

 ( در صورت وجودیک دیاگرام ساده عملکرد) 

 

  فناورانه هایمزیت و هانوآوری — 5اسلاید 

 های فنینوآوری 

 وجوه تمایز 

 ارزش افزوده 

 قابلیت توسعه 

 اختیاری( بنچمارکینگ عمیاتی - فناورانه به شکل جدول مقایسه منصفانه با رقبای( 

 

  بندیزمان برنامه و توسعه مراحل — 6اسلاید 

 شدهمراحل انجام 

 و فازهای اجرای طرح رومراحل پیش 

 از جمله نیروی انسانی، زیرساخت ها و ابزارها( اجرایی ، تجهیزات، و الزاماتنیازها( 



 
 جدول گانت (Gantt) یا timeline 

 نقاط عطف حیاتی  (Milestones) (ختیاریا) 

 

  ربازا تحلیل — 7اسلاید  (Market Analysis)  

  روندهای بازاراندازه و 

 مشتریان هدف 

  journey map یمشتر (Customer Journey Map) )اختیاری( 

 بازار ساحلی (Beachhead Market)  

 ندازه و فرصت بازار ایران )در صورت وجود داده(ا 

 

  ا رقب تحلیل — 8اسلاید   (Competitive Analysis) 

  مستقیمرقبای 

 رقبای غیرمستقیم 

 نقاط قوت و ضعف 

 موانع ورود به بازار (Barrier to Entry)  

 

  مزیت رقابتی — 9اسلاید  (Competitive Advantage) 

 مزیت قابل دفاع 

 هزینه / سرعت / کارایی / کیفیت 

 پیشنهاد ارزش (Value Proposition)  (اختیاری) 

 

  هاهزینه ساختار — 10اسلاید 

  توسعه های هزینهبرآورد 

  سازینمونه های آزمایشات و هزینهبرآورد 

  نیروی انسانی تجهیزات/های  هزینهبرآورد 



 
 (اختیاری)ها نمودار سهم هزینه 

 

  سازیوکار و تجاریکسب مدل — 11و  12 اسلاید 

 زایینحوه در آمد 

 مدل درآمدی: 

o Subscription / Freemium / Transaction / Licensing / Pay-per-use 

 استراتژی قیمت گذاری 

 به بازارو ورود ی دسترسی مسیرها 

o Inbound / Performance / Sales / Marketplace  

 شرکای کلیدی 

 

  اولیه نتایج — 13اسلاید  Proof of Concept 

 درصورت وجود( شدههای انجامتست( 

 درصورت وجود( نتایج اولیه( 

 درصورت وجود( های علمیداده( 

 تتایج  MVP وجود()درصورت 

 استفاده از mockup بودن( تالیجیدر صورت د ،یاریمحصول )اخت 

 درصورت وجود(ازخورد مشتریان اولیه ب( 

 

  بندیجمع — 14اسلاید 

 خلاصه ارزش طرح 

 اقتصادی / اثر اجتماعی 

 قابلیت توسعه 

  بخشالهام نهایییک جمله  

 

 



 

  پاسخ و پرسشتشکر،  — 15اسلاید  

 اطلاعات تماس 

 های اجتماعیشبکه 

 QR Code  برای محصول یا نمونه 

 

 

 قهیدق 10پس از  قا  یدارد و زمان شما دق تیاهم اریارائه بس یبندزمان تیکه رعا دیتوجه داشته باش»نکته بسیار مهم: 

که با کمبود زمان مواجه  دیکن میتنظ یاگونهارائه خود را به یو محتوا لیلازم است فا نی. بنابرادیخواهد رس انیبه پا

 «.دینشو

 

 

 با دبیران فناوری کنگره در تماس باشید:در صورت هرگونه سؤال، 

 ۰9۳625۰56۱2آقای دکتر علی ریحانیان   

 ۰9۳6۱۷۳5296خانم دکتر فاطمه حسین پور 

 

 

 

 

 

 

 

 ، سعادتمندی، و شادکامیبا آرزوی موفقیت 

 به امید دیدار شما  

 SRC2025کنگره  فناوری دبیرخانه

 دانشگاه علوم پزشکی شیراز

 


